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1. L'atteggiamento degli italiani verso le nuove tecnologie

Tav 1. Parliamo di nuove tecnologie e in particolare di tutti quei dispositivi tecnologici che sempre più sono a nostra disposizione nella 

vita quotidiana (pc, cellulari, internet, fotocamere etc…). Quanto condivide le seguenti affermazioni riguardo alle nuove tecnologie?

Molto Abbastanza
∑ Molto+ 

Abbastanza
Poco Per nulla Non saprei

Hanno semplificato la vita di tutti i giorni 24 63 87 11 2 0

Non sono realmente utili, se ne può fare a meno 1 16 17 50 32 1

Sono uno status symbol 14 48 62 22 11 5

Sono troppo complicate da usare 2 30 32 49 16 3

Sono essenziali per lo svolgimento di alcune attività 44 51 95 4 1 0

Hanno aumentato le possibilità di socializzare con gli altri 19 42 61 28 10 1

       Fonte: IPR Marketing

Tav 1a. Parliamo di nuove tecnologie e in particolare di tutti quei dispositivi tecnologici che sempre più sono a nostra disposizione nella 

vita quotidiana (pc, cellulari, internet, fotocamere etc…). Quanto condivide le seguenti affermazioni riguardo alle nuove tecnologie?

(∑ risposte "Molto+Abbastanza")
Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Hanno semplificato la vita di tutti i giorni 87 86 88 87 92 83

Non sono realmente utili, se ne può fare a meno 17 13 20 13 21 15

Sono uno status symbol 62 59 64 64 61 61

Sono troppo complicate da usare 32 36 28 16 34 41

Sono essenziali per lo svolgimento di alcune attività 95 99 92 96 95 94

Hanno aumentato le possibilità di socializzare con gli altri 61 65 57 65 70 49

       Fonte: IPR Marketing

Tav 1b. Parliamo di nuove tecnologie e in particolare di tutti quei dispositivi tecnologici che sempre più sono a nostra disposizione nella 

vita quotidiana (pc, cellulari, internet, fotocamere etc…). Quanto condivide le seguenti affermazioni riguardo alle nuove tecnologie?

(∑ risposte "Molto+Abbastanza")
Totale Nord Centro Sud e Isole

Hanno semplificato la vita di tutti i giorni 87 81 94 91

Non sono realmente utili, se ne può fare a meno 17 18 13 16

Sono uno status symbol 62 70 53 55

Sono troppo complicate da usare 32 42 24 23

Sono essenziali per lo svolgimento di alcune attività 95 95 100 92

Hanno aumentato le possibilità di socializzare con gli altri 61 62 80 49

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 1c. Parliamo di nuove tecnologie e in particolare di tutti quei dispositivi tecnologici che sempre più sono a nostra disposizione nella 

vita quotidiana (pc, cellulari, internet, fotocamere etc…). Quanto condivide le seguenti affermazioni riguardo alle nuove tecnologie?

(∑ risposte "Molto+Abbastanza")
Totale

Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Hanno semplificato la vita di tutti i giorni 87 81 94 91

Non sono realmente utili, se ne può fare a meno 17 18 13 16

Sono uno status symbol 62 70 53 55

Sono troppo complicate da usare 32 42 24 23

Sono essenziali per lo svolgimento di alcune attività 95 95 100 92

Hanno aumentato le possibilità di socializzare con gli altri 61 62 80 49

       Fonte: IPR Marketing
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2. Le abitudini di accesso alla rete

Tav 2. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet …
(*Attenzione prenda in considerazione non solo la connessione da un tradizionale pc, ma anche da cellulari, 

laptop, notebook, smartphone, pda, e altri dispositivi portatili)

Da casa
Da lavoro / 

Scuola / Univ.
In altro luogo

Più volte al giorno 58 55 9

Una volta al giorno 16 6 8

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 14 12 11

Più raramente 5 7 42

Non si collega 7 20 30

Totale 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 2a. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da casa?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Più volte al giorno 58 61 55 60 52 60

Una volta al giorno 16 15 17 15 19 15

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 14 14 14 20 15 9

Più raramente 5 5 5 2 8 6

Non si collega 7 5 9 3 6 10

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 2b. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da casa?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Più volte al giorno 58 55 63 57

Una volta al giorno 16 16 13 19

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 14 16 10 14

Più raramente 5 6 4 6

Non si collega 7 7 10 4

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 2c. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da casa?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Più volte al giorno 58 49 66 60

Una volta al giorno 16 26 13 11

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 14 15 6 15

Più raramente 5 6 5 5

Non si collega 7 4 10 9

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 3a. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da lavoro/scuola/università?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Più volte al giorno 43 52 35 53 59 21

Una volta al giorno 4 6 2 5 4 4

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 8 9 7 14 8 3

Più raramente 4 3 5 6 4 3

Non si collega 41 30 51 22 25 69

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 3b. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da lavoro/scuola/università?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Più volte al giorno 43 50 40 35

Una volta al giorno 4 6 2 3

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 8 4 6 14

Più raramente 4 1 12 3

Non si collega 41 39 40 45

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 3c. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da lavoro/scuola/università?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi
Studenti

Più volte al giorno 43 76 68 46

Una volta al giorno 4 5 10 6

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 8 10 5 27

Più raramente 4 4 7 13

Non si collega 41 5 10 8

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 4a. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da un altro luogo diverso da lavoro/scuola/università?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Più volte al giorno 9 13 4 17 9 2

Una volta al giorno 8 10 6 10 3 12

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 11 11 11 17 11 5

Più raramente 42 36 49 33 55 38

Non si collega 30 30 30 23 22 43

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 4b. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da un altro luogo diverso da lavoro/scuola/università?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Più volte al giorno 9 9 10 6

Una volta al giorno 8 9 5 10

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 11 7 20 9

Più raramente 42 41 46 43

Non si collega 30 34 19 32

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 4c. Mediamente quanto spesso Le capita di collegarsi ad internet da un altro luogo diverso da lavoro/scuola/università?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Più volte al giorno 9 13 11 4

Una volta al giorno 8 14 6 5

Spesso ma non tutti i giorni (2/4 volte la settimana) 11 10 5 13

Più raramente 42 45 49 40

Non si collega 30 18 29 38

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 5a. Lei si collega a internet per …

(Risposte "Si")
Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Cercare informazioni che le interessano 99 98 99 99 97 99

Consultare la posta 95 99 92 94 95 97

Consultare mappe o ricercare indicazioni stradali 90 90 90 98 89 86

Consultare i siti di quotidiani e agenzie online 82 90 73 78 82 83

Effettuare acquisti e o ricercare informazioni su articoli 

da acquistare
81 85 77 87 82 74

Visitare siti di condivisione di contenuti (ad es. Youtube) 70 78 63 87 78 50

Prenotare viaggi/voli/vacanze… 70 68 72 79 77 57

Usare servizi bancari on line 68 72 65 67 63 75

Utilizzare servizi pubblici della pubblica amministrazione 56 58 54 55 50 62

Utilizzare messaggistica istantanea (ad es. Skype, Msn) 55 54 56 78 51 41

Visitare siti di social network (ad es. Facebook, Twitter) 55 57 53 84 53 34

Prenotazioni ticket (teatro cinema ecc) 48 46 50 64 56 28

Scaricare audio, video, sooftware e altri contenuti 47 53 42 65 54 27

Partecipare a Forum, Blog, Newsgroup 44 52 36 50 43 41

Guardare in streaming film, serie tv, etc. 33 30 36 52 26 25

Giocare on line 28 26 30 42 17 28

Ricerca lavoro / Formazione on line 4 4 4 8 2 2

Altri motivi 13 14 11 22 14 4

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di collegarsi ad internet

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 5b. Lei si collega a internet per …

(Risposte "Si")
Totale Nord Centro Sud e Isole

Cercare informazioni che le interessano 99 98 98 99

Consultare la posta 95 98 95 92

Consultare mappe o ricercare indicazioni stradali 90 90 93 90

Consultare i siti di quotidiani e agenzie online 82 87 80 75

Effettuare acquisti e o ricercare informazioni su articoli 

da acquistare
81 79 94 76

Visitare siti di condivisione di contenuti (ad es. Youtube) 70 68 78 70

Prenotare viaggi/voli/vacanze… 70 65 80 72

Usare servizi bancari on line 68 71 84 57

Utilizzare servizi pubblici della pubblica amministrazione 56 61 64 45

Utilizzare messaggistica istantanea (ad es. Skype, Msn) 55 48 63 60

Visitare siti di social network (ad es. Facebook, Twitter) 55 53 63 53

Prenotazioni ticket (teatro cinema ecc) 48 62 59 25

Scaricare audio, video, sooftware e altri contenuti 47 44 66 41

Partecipare a Forum, Blog, Newsgroup 44 48 53 34

Guardare in streaming film, serie tv, etc. 33 35 36 28

Giocare on line 28 29 33 24

Ricerca lavoro / Formazione on line 4 1 7 6

Altri motivi 13 12 13 14

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di collegarsi ad internet

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 5c. Lei si collega a internet per …

(Risposte "Si")
Totale

Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Cercare informazioni che le interessano 99 99 99 98

Consultare la posta 95 95 99 94

Consultare mappe o ricercare indicazioni stradali 90 98 82 87

Consultare i siti di quotidiani e agenzie online 82 86 83 78

Effettuare acquisti e o ricercare informazioni su articoli 

da acquistare
81 87 89 73

Visitare siti di condivisione di contenuti (ad es. Youtube) 70 74 66 70

Prenotare viaggi/voli/vacanze… 70 70 69 71

Usare servizi bancari on line 68 64 86 66

Utilizzare servizi pubblici della pubblica amministrazione 56 55 60 55

Utilizzare messaggistica istantanea (ad es. Skype, Msn) 55 50 52 59

Visitare siti di social network (ad es. Facebook, Twitter) 55 57 53 54

Prenotazioni ticket (teatro cinema ecc) 48 62 43 39

Scaricare audio, video, sooftware e altri contenuti 47 57 53 38

Partecipare a Forum, Blog, Newsgroup 44 57 38 36

Guardare in streaming film, serie tv, etc. 33 29 25 39

Giocare on line 28 19 14 40

Ricerca lavoro / Formazione on line 4 3 1 6

Altri motivi 13 10 30 9

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di collegarsi ad internet

       Fonte: IPR Marketing
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3. La connessione in mobilità: l'utilizzo degli "handle device"

Tav 6a. Parliamo in particolare dei dispositivi portatili che consentono la connessione ad internet in mobilità 

(cellulari GPRS/UMTS/HSDPA, smartphone, palmari, portatili, notebook, etc..). 

Le capita di collegarsi ad internet utilizzando un dispositivo portatile?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Si 35 39 31 43 36 28

No 65 61 69 57 64 72

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 6b. Parliamo in particolare dei dispositivi portatili che consentono la connessione ad internet in mobilità 

(cellulari GPRS/UMTS/HSDPA, smartphone, palmari, portatili, notebook, etc..). 

Le capita di collegarsi ad internet utilizzando un dispositivo portatile?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Si 35 38 51 24

No 65 62 49 76

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 6c. Parliamo in particolare dei dispositivi portatili che consentono la connessione ad internet in mobilità 

(cellulari GPRS/UMTS/HSDPA, smartphone, palmari, portatili, notebook, etc..). 

Le capita di collegarsi ad internet utilizzando un dispositivo portatile?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Si 35 38 53 27

No 65 62 47 73

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 7a. Per quali motivi Lei non si collega ad internet da nessun dispositivo portatile? 

(Possibili più risposte)
Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Preferisco connettermi dal pc di casa, lavoro 77 72 84 79 59 89

Non mi interessa 35 29 40 16 35 40

Eccessivi costi di connessione 33 65 7 85 25 24

Lentezza della connessione 15 29 3 16 28 6

Non ho le competenze necessarie 12 14 10 1 12 22

Perché non ho tempo 12 12 12 16 15 10

Mancanza di copertura 11 12 9 2 12 13

Altro motivo 4 3 5 6 5 2

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non collegarsi ad internet da un dispositivo portatile

       Fonte: IPR Marketing

Tav 7b. Per quali motivi Lei non si collega ad internet da nessun dispositivo portatile? 

(Possibili più risposte)
Totale Nord Centro Sud e Isole

Preferisco connettermi dal pc di casa, lavoro 77 81 68 73

Non mi interessa 35 32 36 40

Eccessivi costi di connessione 33 38 31 32

Lentezza della connessione 15 12 11 22

Non ho le competenze necessarie 12 11 9 16

Perché non ho tempo 12 12 15 9

Mancanza di copertura 11 6 10 16

Altro motivo 4 4 6 4

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non collegarsi ad internet da un dispositivo portatile

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 7c. Per quali motivi Lei non si collega ad internet da nessun dispositivo portatile? 

(Possibili più risposte)
Totale

Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Preferisco connettermi dal pc di casa, lavoro 77 82 83 75

Non mi interessa 35 31 26 37

Eccessivi costi di connessione 33 26 21 39

Lentezza della connessione 15 23 7 12

Non ho le competenze necessarie 12 5 8 19

Perché non ho tempo 12 11 62 3

Mancanza di copertura 11 11 5 13

Altro motivo 4 6 2 7

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non collegarsi ad internet da un dispositivo portatile

       Fonte: IPR Marketing
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4. Le fonti di informazione: media tradizionali vs new media

Tav 8a. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei legge un quotidiano cartaceo?

Legge un 

quotidiano 

cartaceo

Legge riviste             

cartecee

Guarda un TG     

(dtt - satellite)

Ascolta 

notiziario alla 

radio 

Tutti i giorni 39 14 81 36

3/4 volte alla settimana 18 13 11 14

1/2 volte alla settimana 21 28 3 17

1/2 volte al mese 8 23 1 11

Più raramente 10 18 3 13

Mai 4 4 1 9

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 8b. E invece con quale frequenza Lei si connette per ... ?

Consulta siti di 

quotidiani on line

Consulta siti di 

agenzie stampa

Guarda un TG            

on line

Ascolta 

notiziario radio 

on line

Consulta blog di 

giornalisti, 

opinionisti

Tutti i giorni 31 21 6 5 15

3/4 volte alla settimana 17 16 6 7 11

1/2 volte alla settimana 12 11 8 9 15

1/2 volte al mese 10 9 7 7 11

Più raramente 12 19 26 23 15

Mai 18 24 47 49 33

Totale 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 9a. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei legge un quotidiano cartaceo?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 39 47 31 34 40 41

3/4 volte alla settimana 18 20 15 19 18 17

1/2 volte alla settimana 21 17 25 25 16 23

1/2 volte al mese 8 6 11 9 10 5

Più raramente 10 7 13 7 11 12

Mai 4 3 5 6 5 2

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 9b. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei legge un quotidiano cartaceo?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 39 41 32 39

3/4 volte alla settimana 18 21 18 13

1/2 volte alla settimana 21 19 30 19

1/2 volte al mese 8 7 13 7

Più raramente 10 8 4 16

Mai 4 4 3 6

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 9c. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei legge un quotidiano cartaceo?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 39 46 41 32

3/4 volte alla settimana 18 18 6 21

1/2 volte alla settimana 21 16 31 22

1/2 volte al mese 8 8 7 9

Più raramente 10 7 13 11

Mai 4 5 2 5

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing



Dipartimento Opinione

INTERNET E IL 

FUTURO DEI QUOTIDIANI

Tav 10a. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei legge riviste di informazione (settimanali, mensili….)?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 14 17 12 17 14 12

3/4 volte alla settimana 13 17 11 10 15 14

1/2 volte alla settimana 28 21 34 30 31 24

1/2 volte al mese 23 21 24 26 21 22

Più raramente 18 20 15 14 17 20

Mai 4 4 4 3 2 8

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 10b. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei legge riviste di informazione (settimanali, mensili….)?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 14 16 8 16

3/4 volte alla settimana 13 17 13 9

1/2 volte alla settimana 28 26 34 27

1/2 volte al mese 23 22 25 22

Più raramente 18 17 15 21

Mai 4 2 5 5

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 10c. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei legge riviste di informazione (settimanali, mensili….)?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 14 19 15 11

3/4 volte alla settimana 13 11 17 14

1/2 volte alla settimana 28 23 33 30

1/2 volte al mese 23 24 18 23

Più raramente 18 19 15 17

Mai 4 4 2 5

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 11a. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei guarda un TG alla tv?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 81 80 82 67 76 91

3/4 volte alla settimana 11 10 11 17 15 4

1/2 volte alla settimana 3 2 4 7 4 2

1/2 volte al mese 1 1 1 1 1 1

Più raramente 3 5 1 6 3 1

Mai 1 2 1 2 1 1

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 11b. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei guarda un TG alla tv?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 81 82 82 79

3/4 volte alla settimana 11 10 9 12

1/2 volte alla settimana 3 3 2 4

1/2 volte al mese 1 1 1 1

Più raramente 3 3 1 3

Mai 1 1 5 1

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 11c. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei guarda un TG alla tv?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 81 73 81 86

3/4 volte alla settimana 11 14 13 8

1/2 volte alla settimana 3 6 2 2

1/2 volte al mese 1 1 1 1

Più raramente 3 3 2 2

Mai 1 3 1 1

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 12a. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei ascolta un notiziario alla radio?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 36 38 34 23 44 38

3/4 volte alla settimana 14 15 13 21 13 10

1/2 volte alla settimana 17 18 16 21 12 19

1/2 volte al mese 11 11 11 16 8 10

Più raramente 13 9 17 14 17 7

Mai 9 9 9 5 6 16

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 12b. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei ascolta un notiziario alla radio?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 36 37 31 38

3/4 volte alla settimana 14 12 22 11

1/2 volte alla settimana 17 19 17 15

1/2 volte al mese 11 12 7 11

Più raramente 13 9 13 17

Mai 9 11 10 8

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 12c. Pensando ai mezzi di informazione tradizionali, mediamente con quale frequenza Lei ascolta un notiziario alla radio?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 36 38 44 32

3/4 volte alla settimana 14 16 18 11

1/2 volte alla settimana 17 18 17 16

1/2 volte al mese 11 12 2 14

Più raramente 13 11 8 15

Mai 9 5 11 12

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 13a. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare siti on line di quotidiani?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 31 41 22 28 38 26

3/4 volte alla settimana 17 17 17 15 15 21

1/2 volte alla settimana 12 11 12 20 8 9

1/2 volte al mese 10 8 11 11 10 9

Più raramente 12 12 12 16 9 11

Mai 18 11 26 10 20 24

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 13b. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare siti on line di quotidiani?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 31 33 38 23

3/4 volte alla settimana 17 18 19 15

1/2 volte alla settimana 12 15 12 8

1/2 volte al mese 10 7 8 14

Più raramente 12 12 3 17

Mai 18 15 20 23

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 13c. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare siti on line di quotidiani?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 31 41 36 22

3/4 volte alla settimana 17 13 12 22

1/2 volte alla settimana 12 13 21 8

1/2 volte al mese 10 10 8 10

Più raramente 12 13 5 14

Mai 18 10 18 24

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 14a. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare siti on line di agenzie stampa?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 21 27 15 19 20 23

3/4 volte alla settimana 16 13 19 9 15 21

1/2 volte alla settimana 11 15 7 12 17 4

1/2 volte al mese 9 10 8 18 7 4

Più raramente 19 18 20 27 21 13

Mai 24 17 31 15 20 35

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 14b. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare siti on line di agenzie stampa?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 21 22 20 19

3/4 volte alla settimana 16 17 24 10

1/2 volte alla settimana 11 11 7 13

1/2 volte al mese 9 10 11 6

Più raramente 19 17 22 21

Mai 24 23 16 31

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 14c. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare siti on line di agenzie stampa?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 21 27 22 16

3/4 volte alla settimana 16 14 21 16

1/2 volte alla settimana 11 14 7 10

1/2 volte al mese 9 14 6 7

Più raramente 19 15 25 20

Mai 24 16 19 31

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 15a. E invece con quale frequenza Lei si connette per guardare un telegiornale on line?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 6 10 2 3 2 12

3/4 volte alla settimana 6 7 5 4 4 9

1/2 volte alla settimana 8 6 10 8 9 7

1/2 volte al mese 7 10 4 13 9 1

Più raramente 26 21 31 27 25 26

Mai 47 46 48 45 51 45

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 15b. E invece con quale frequenza Lei si connette per guardare un telegiornale on line?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 6 8 5 5

3/4 volte alla settimana 6 8 6 2

1/2 volte alla settimana 8 12 6 5

1/2 volte al mese 7 5 5 12

Più raramente 26 28 31 19

Mai 47 39 47 57

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 15c. E invece con quale frequenza Lei si connette per guardare un telegiornale on line?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 6 3 9 7

3/4 volte alla settimana 6 5 8 6

1/2 volte alla settimana 8 9 17 3

1/2 volte al mese 7 9 8 6

Più raramente 26 26 16 29

Mai 47 48 42 49

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 16a. E invece con quale frequenza Lei si connette per ascoltare notiziari radio on line?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 5 6 3 2 7 5

3/4 volte alla settimana 7 9 5 7 7 7

1/2 volte alla settimana 9 9 9 12 4 11

1/2 volte al mese 7 5 9 12 6 3

Più raramente 23 21 26 34 18 20

Mai 49 50 48 33 58 54

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 16b. E invece con quale frequenza Lei si connette per ascoltare notiziari radio on line?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 5 3 4 7

3/4 volte alla settimana 7 10 6 4

1/2 volte alla settimana 9 8 10 9

1/2 volte al mese 7 7 6 7

Più raramente 23 25 30 17

Mai 49 47 44 56

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 16c. E invece con quale frequenza Lei si connette per ascoltare notiziari radio on line?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 5 4 8 4

3/4 volte alla settimana 7 4 2 11

1/2 volte alla settimana 9 11 7 8

1/2 volte al mese 7 8 12 4

Più raramente 23 24 17 26

Mai 49 49 54 47

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 17a. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare blog di informazione di giornalisti, opinionisti, etc..?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Tutti i giorni 15 18 12 24 10 14

3/4 volte alla settimana 11 11 10 3 17 10

1/2 volte alla settimana 15 17 12 14 19 12

1/2 volte al mese 11 13 9 15 9 10

Più raramente 15 16 16 21 19 8

Mai 33 25 41 23 26 46

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 17b. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare blog di informazione di giornalisti, opinionisti, etc..?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Tutti i giorni 15 16 27 8

3/4 volte alla settimana 11 13 7 10

1/2 volte alla settimana 15 17 16 11

1/2 volte al mese 11 10 11 13

Più raramente 15 20 9 13

Mai 33 24 30 45

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 17c. E invece con quale frequenza Lei si connette per consultare blog di informazione di giornalisti, opinionisti, etc..?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Tutti i giorni 15 16 24 12

3/4 volte alla settimana 11 14 7 9

1/2 volte alla settimana 15 18 20 11

1/2 volte al mese 11 10 7 13

Più raramente 15 24 5 13

Mai 33 18 37 42

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 18a. In particolare, Le capita di consultare siti on line di quotidiani o agenzie di stampa …

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Da casa 85 84 87 83 84 88

Da lavoro (scuola, università) 54 59 48 74 64 27

In altro luogo diverso da casa e lavoro (scuola, università) 26 26 26 45 22 14

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di consultare siti di quotidiani o agenzie on line

       Fonte: IPR Marketing

Tav 18b. In particolare, Le capita di consultare siti on line di quotidiani o agenzie di stampa …

Totale Nord Centro Sud e Isole

Da casa 85 84 85 87

Da lavoro (scuola, università) 54 51 53 58

In altro luogo diverso da casa e lavoro (scuola, università) 26 24 26 29

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di consultare siti di quotidiani o agenzie on line

       Fonte: IPR Marketing

Tav 18c. In particolare, Le capita di consultare siti on line di quotidiani o agenzie di stampa …

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Da casa 85 84 65 94

Da lavoro (scuola, università) 54 72 72 32

In altro luogo diverso da casa e lavoro (scuola, università) 26 27 13 31

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di consultare siti di quotidiani o agenzie on line

       Fonte: IPR Marketing
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5. Il futuro dei quotidiani: le nuove modalità di fruizione

Tav 19a. Oltre alla possibilità di consultare l’edizione internet (il sito web), sempre più quotidiani e testate giornalistiche stanno 

offrendo la possibilità di leggere e sfogliare l’edizione digitale del giornale cartaceo direttamente sul proprio pc o sul proprio 

dispositivo digitale portatile. Quanto è interessato a questa nuova modalità di lettura dei quotidiani?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Molto 17 20 14 24 16 12

Abbastanza 36 39 33 41 39 29

∑ Molto+Abbastanza 53 59 47 65 55 41

Poco 36 32 40 23 39 44

Per nulla 10 8 12 10 5 14

Non sa 1 1 1 2 1 1

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 19b. Oltre alla possibilità di consultare l’edizione internet (il sito web), sempre più quotidiani e testate giornalistiche stanno 

offrendo la possibilità di leggere e sfogliare l’edizione digitale del giornale cartaceo direttamente sul proprio pc o sul proprio 

dispositivo digitale portatile. Quanto è interessato a questa nuova modalità di lettura dei quotidiani?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Molto 17 14 24 16

Abbastanza 36 36 42 32

∑ Molto+Abbastanza 53 50 66 48

Poco 36 38 31 39

Per nulla 10 11 2 12

Non sa 1 1 1 1

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 19c. Oltre alla possibilità di consultare l’edizione internet (il sito web), sempre più quotidiani e testate giornalistiche stanno 

offrendo la possibilità di leggere e sfogliare l’edizione digitale del giornale cartaceo direttamente sul proprio pc o sul proprio 

dispositivo digitale portatile. Quanto è interessato a questa nuova modalità di lettura dei quotidiani?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Molto 17 19 11 18

Abbastanza 36 43 37 30

∑ Molto+Abbastanza 53 62 48 48

Poco 36 30 45 39

Per nulla 10 8 5 12

Non sa 1 0 2 1

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 19d. Oltre alla possibilità di consultare l’edizione internet (il sito web), sempre più quotidiani e testate giornalistiche stanno 

offrendo la possibilità di leggere e sfogliare l’edizione digitale del giornale cartaceo direttamente sul proprio pc o sul proprio 

dispositivo digitale portatile. Quanto è interessato a questa nuova modalità di lettura dei quotidiani?

Totale

Legge quotidiano 

cartaceo almeno 

una volta a 

settimana

Consulta un  

quotidiano on 

line almeno una 

volta a settimana

Molto 17 17 27

Abbastanza 36 37 41

∑ Molto+Abbastanza 53 54 68

Poco 36 36 28

Per nulla 10 9 3

Non sa 1 1 1

Totale 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 20a. Per quali motivi in particolare lei è interessato?

(Possibili più risposte)
Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Minor consumo di carta e più rispetto dell’ambiente 68 68 67 81 58 64

Possibilità di consultare il quotidiano ovunque 61 63 60 66 59 60

Perché costa di meno del quotidiano cartaceo 51 46 58 48 54 51

Maggiore comodità di lettura rispetto ad un quotidiano 

cartaceo
47 49 45 39 48 56

Perché oltre alla copia del quotidiano sono disponibili 

approfondimenti, video, foto, etc.
43 40 46 57 39 31

Possibilità di scaricare, archiviare, salvare, conservare 

una copia del quotidiano su pc
6 3 10 9 3 7

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing

Tav 20b. Per quali motivi in particolare lei è interessato?

(Possibili più risposte)
Totale Nord Centro Sud e Isole

Minor consumo di carta e più rispetto dell’ambiente 68 79 52 64

Possibilità di consultare il quotidiano ovunque 61 70 59 51

Perché costa di meno del quotidiano cartaceo 51 50 54 51

Maggiore comodità di lettura rispetto ad un quotidiano 

cartaceo
47 59 47 31

Perché oltre alla copia del quotidiano sono disponibili 

approfondimenti, video, foto, etc.
43 32 64 41

Possibilità di scaricare, archiviare, salvare, conservare 

una copia del quotidiano su pc
6 8 11 2

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing

Tav 20c. Per quali motivi in particolare lei è interessato?

(Possibili più risposte)
Totale

Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Minor consumo di carta e più rispetto dell’ambiente 68 74 61 64

Possibilità di consultare il quotidiano ovunque 61 63 91 51

Perché costa di meno del quotidiano cartaceo 51 52 52 51

Maggiore comodità di lettura rispetto ad un quotidiano 

cartaceo
47 53 42 44

Perché oltre alla copia del quotidiano sono disponibili 

approfondimenti, video, foto, etc.
43 39 37 48

Possibilità di scaricare, archiviare, salvare, conservare 

una copia del quotidiano su pc
6 2 19 6

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 21a. Per quali motivi in particolare lei non è interessato?

(Possibili più risposte)
Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Perché preferisco il piacere della lettura di un quotidiano 

cartaceo
62 66 59 72 63 56

Perché è poco pratico, più rapido sfogliare il giornale 

tradizionale
43 40 45 49 46 38

Perché è più comodo leggere un giornale cartaceo 42 52 36 62 38 37

Perché è necessaria una connessione e non sempre è 

disponibile
31 40 24 17 30 37

Perché stanca gli occhi, è stressante 30 38 25 41 38 19

Perché i costi di connessione sono elevati 22 15 27 12 15 31

Perché i dispositivi portatili si scaricano e occorre avere 

a disposizione corrente elettrica
13 9 16 7 10 18

Perché costa più del cartaceo / Scarsa fiducia per i 

pagamenti online
12 10 14 5 10 16

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing

Tav 21b. Per quali motivi in particolare lei non è interessato?

(Possibili più risposte)
Totale Nord Centro Sud e Isole

Perché preferisco il piacere della lettura di un quotidiano 

cartaceo
62 62 46 67

Perché è poco pratico, più rapido sfogliare il giornale 

tradizionale
43 36 48 50

Perché è più comodo leggere un giornale cartaceo 42 51 26 38

Perché è necessaria una connessione e non sempre è 

disponibile
31 37 26 25

Perché stanca gli occhi, è stressante 30 32 22 30

Perché i costi di connessione sono elevati 22 27 26 14

Perché i dispositivi portatili si scaricano e occorre avere 

a disposizione corrente elettrica
13 10 26 12

Perché costa più del cartaceo / Scarsa fiducia per i 

pagamenti online
12 15 13 8

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 21c. Per quali motivi in particolare lei non è interessato?

(Possibili più risposte)
Totale

Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Perché preferisco il piacere della lettura di un quotidiano 

cartaceo
62 74 59 56

Perché è poco pratico, più rapido sfogliare il giornale 

tradizionale
43 51 28 43

Perché è più comodo leggere un giornale cartaceo 42 48 16 48

Perché è necessaria una connessione e non sempre è 

disponibile
31 31 28 32

Perché stanca gli occhi, è stressante 30 28 20 34

Perché i costi di connessione sono elevati 22 26 26 19

Perché i dispositivi portatili si scaricano e occorre avere 

a disposizione corrente elettrica
13 6 23 13

Perché costa più del cartaceo / Scarsa fiducia per i 

pagamenti online
12 13 19 10

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 22a. In ogni caso, per poter leggere l'edizione digitale del suo quotidiano preferito, Lei preferirebbe…

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Pagare per un abbonamento mensile 25 29 21 29 28 18

Pagare un costo di accesso giornaliero 16 14 18 26 8 16

Pagare solo per le notizie che legge 26 21 31 18 23 35

Non sa 33 36 30 27 41 31

Totale 100 100 100 100 100 100

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing

Tav 22b. In ogni caso, per poter leggere l'edizione digitale del suo quotidiano preferito, Lei preferirebbe…

Totale Nord Centro Sud e Isole

Pagare per un abbonamento mensile 25 32 12 23

Pagare un costo di accesso giornaliero 16 18 23 9

Pagare solo per le notizie che legge 26 26 26 26

Non sa 33 24 39 42

Totale 100 100 100 100

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di essere interessati.

       Fonte: IPR Marketing

Tav 22c. In ogni caso, per poter leggere l'edizione digitale del suo quotidiano preferito, Lei preferirebbe…

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Pagare per un abbonamento mensile 25 34 14 21

Pagare un costo di accesso giornaliero 16 10 15 21

Pagare solo per le notizie che legge 26 26 31 24

Non sa 33 30 40 34

Totale 100 100 100 100

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di essere interessati.
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6. Il futuro dei quotidiani: l' iPad

Tav 23a. La Apple ha messo in vendita un nuovo dispositivo, l’iPad, uno strumento a metà strada tra un computer portatile 

e un cellulare di ultima generazione. Le ne era a conoscenza?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Si, ne è a conoscenza 84 86 81 87 85 79

No, non ne è a conoscenza 16 14 19 13 15 21

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 23b. La Apple ha messo in vendita un nuovo dispositivo, l’iPad, uno strumento a metà strada tra un computer portatile 

e un cellulare di ultima generazione. Le ne era a conoscenza?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Si, ne è a conoscenza 84 86 82 81

No, non ne è a conoscenza 16 14 18 19

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 23c. La Apple ha messo in vendita un nuovo dispositivo, l’iPad, uno strumento a metà strada tra un computer portatile 

e un cellulare di ultima generazione. Le ne era a conoscenza?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Si, ne è a conoscenza 84 86 86 81

No, non ne è a conoscenza 16 14 14 19

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing



Dipartimento Opinione

INTERNET E IL 

FUTURO DEI QUOTIDIANI

Tav 24a. Lei pensa di acquistarlo?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Si l’ho acquistato/Penso di comprarne uno 

prossimamente
1 2 1 1 2 1

Si, penso di comprarne uno ma non subito 6 7 5 9 7 3

Sono interessato ma ho bisogno di altre informazioni 21 22 20 17 25 20

No, non mi interessa 72 69 74 73 66 76

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 24b. Lei pensa di acquistarlo?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Si l’ho acquistato/Penso di comprarne uno 

prossimamente
1 1 1 1

Si, penso di comprarne uno ma non subito 6 7 4 7

Sono interessato ma ho bisogno di altre informazioni 21 16 27 24

No, non mi interessa 72 76 68 68

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 24c. Lei pensa di acquistarlo?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Si l’ho acquistato/Penso di comprarne uno 

prossimamente
1 2 2 1

Si, penso di comprarne uno ma non subito 6 12 3 4

Sono interessato ma ho bisogno di altre informazioni 21 18 7 26

No, non mi interessa 72 68 88 69

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 25a. Per quale motivo non le interessa?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Costo eccessivo 50 49 51 48 41 57

Scarsa praticità di utilizzo 12 15 9 11 17 8

Scarsa utilità 21 20 22 19 21 21

Non sono interessato alle nuove tecnologie 8 5 11 7 11 7

Altro motivo (sistema chiuso,mancanza usb, etc…) 4 3 5 5 3 5

Non indica 5 8 2 10 7 2

Totale 100 100 100 100 100 100

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non essere interessati all'acquisto di un iPad.

       Fonte: IPR Marketing

Tav 25b. Per quale motivo non le interessa?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Costo eccessivo 50 54 51 42

Scarsa praticità di utilizzo 12 9 17 13

Scarsa utilità 21 24 13 21

Non sono interessato alle nuove tecnologie 8 8 3 12

Altro motivo (sistema chiuso,mancanza usb, etc…) 4 2 14 2

Non indica 5 3 2 10

Totale 100 100 100 100

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non essere interessati all'acquisto di un iPad.

       Fonte: IPR Marketing

Tav 25c. Per quale motivo non le interessa?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Costo eccessivo 50 56 53 44

Scarsa praticità di utilizzo 12 16 9 10

Scarsa utilità 21 13 25 24

Non sono interessato alle nuove tecnologie 8 8 6 9

Altro motivo (sistema chiuso,mancanza usb, etc…) 4 2 5 6

Non indica 5 5 2 7

Totale 100 100 100 100

La domanda è stata posta solo a coloro che hanno dichiarato di non essere interessati all'acquisto di un iPad.

       Fonte: IPR Marketing
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Tav 26a. Delle seguenti funzioni quali sarebbero quelle che la spingerebbero ad acquistare un iPad?

(Possibili più risposte)
Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Navigare in internet 51 61 40 51 60 38

Leggere libri elettronici 44 43 46 57 33 47

Leggere i quotidiani elettronici 34 40 27 16 52 24

Consultare e-mail 32 34 29 14 44 30

Scrivere un testo, gestire documenti 28 32 24 27 23 36

Telefonare 26 32 19 9 17 50

Navigatore satellitare 24 29 19 39 28 8

Guardare un film 23 14 34 49 17 12

Ascoltare musica 14 2 26 13 12 16

Non sa 4 2 6 1 2 12

       Fonte: IPR Marketing

Tav 26b. Delle seguenti funzioni quali sarebbero quelle che la spingerebbero ad acquistare un iPad?

(Possibili più risposte)
Totale Nord Centro Sud e Isole

Navigare in internet 51 58 53 42

Leggere libri elettronici 44 43 44 45

Leggere i quotidiani elettronici 34 44 32 24

Consultare e-mail 32 25 36 37

Scrivere un testo, gestire documenti 28 38 25 20

Telefonare 26 27 35 20

Navigatore satellitare 24 25 15 29

Guardare un film 23 26 11 28

Ascoltare musica 14 7 11 22

Non sa 4 2 2 10

       Fonte: IPR Marketing
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FUTURO DEI QUOTIDIANI

Tav 26c. Delle seguenti funzioni quali sarebbero quelle che la spingerebbero ad acquistare un iPad?

(Possibili più risposte)
Totale

Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Navigare in internet 51 76 58 32

Leggere libri elettronici 44 45 22 46

Leggere i quotidiani elettronici 34 42 20 30

Consultare e-mail 32 30 58 30

Scrivere un testo, gestire documenti 28 30 40 26

Telefonare 26 9 20 39

Navigatore satellitare 24 24 27 20

Guardare un film 23 23 22 24

Ascoltare musica 14 7 19 18

Non sa 4 2 2 7

       Fonte: IPR Marketing



Dipartimento Opinione
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Tav 27a. Alcuni sostengono che con l’avvento delle nuove tecnologie come l’iPad In futuro i quotidiani elettronici

(cioè da leggere e sfogliare su un dispositivo elettronico) sostituiranno del tutto quelli tradizionali su carta. 

Lei quanto si direbbe d’accordo con questa affermazione?

Totale Maschi Femmine 18-34 anni 35-54 anni > 54 anni

Completamente d’accordo 7 8 6 8 6 8

D’accordo 25 25 26 32 25 21

∑ D'accordo 32 33 32 40 31 29

In disaccordo 43 46 41 41 43 45

Completamente in disaccordo 14 12 15 9 15 15

Non sa 11 9 12 10 11 11

Totale 100 100 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 27b. Alcuni sostengono che con l’avvento delle nuove tecnologie come l’iPad In futuro i quotidiani elettronici

(cioè da leggere e sfogliare su un dispositivo elettronico) sostituiranno del tutto quelli tradizionali su carta. 

Lei quanto si direbbe d’accordo con questa affermazione?

Totale Nord Centro Sud e Isole

Completamente d’accordo 7 6 8 9

D’accordo 25 23 35 22

∑ D'accordo 32 29 43 31

In disaccordo 43 47 46 39

Completamente in disaccordo 14 14 6 16

Non sa 11 10 5 14

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing

Tav 27c. Alcuni sostengono che con l’avvento delle nuove tecnologie come l’iPad In futuro i quotidiani elettronici

(cioè da leggere e sfogliare su un dispositivo elettronico) sostituiranno del tutto quelli tradizionali su carta. 

Lei quanto si direbbe d’accordo con questa affermazione?

Totale
Lavoratori 

Dipendenti

Lavoratori 

Autonomi

Non occupati /              

Non lavoratori

Completamente d’accordo 7 8 8 6

D’accordo 25 28 34 21

∑ D'accordo 32 36 42 27

In disaccordo 43 52 39 39

Completamente in disaccordo 14 8 7 19

Non sa 11 4 12 15

Totale 100 100 100 100

       Fonte: IPR Marketing


